
  
  

  

     

  

 

    

      

      

  

 ٢  از  ١ صفحه 
 

 چرخه ماركتينگ يا بازاريابي 

جزء اصلي تشكيل شده است كه شامل بازارشناسي،    ٥چرخه بي پايان ماركتينگ يا بازاريابي در واقع از  
بازارسازي، بازاريابي، بازارگرمي و در نهايت بازارداري مي باشد. اكنون به معرفي اجزاي هر كدام مي 

 .پردازم

 :بازارشناسي

 .شناخت لايه هاي بازار  –

 .شناخت مشتريان در بازار  –

 .شناخت رقبا در بازار –

 .قوانين و مقررات –

 .موانع ورود و روش هاي خروج از بازار  –

 :بازارسازي 

 .بخش بندي موثر بازار  –

 .شناسايي بازار هدف  –

 .شناسايي روش هاي ورود و رسوخ در بازار  –

 .استراتژي هاي تمايز –

 .راهكارهاي كسب جايگاه در بازار هدف –

 :بازاريابي

 .ارتباط با مشتري روش هاي –

 .كانال هاي ارتباط با مشتري –



  
  

  

     

  

 

    

      

      

  

 ٢  از  ٢ صفحه 
 

 .كانال هاي فروش و توزيع –

 .فروش محصول –

 .توسعه بازار  –

 :بازارگرمي

 .تبليغات –

 .ترويج و پيشبرد فروش –

 .افزايش خريد مشتريان –

 .افزايش سهم بازار  –

 .ارتقا جايگاه –

 :بازارداري

 .ماندگاري و وفاداري مشتريان –

 .م و جايگاه در بازار حفظ سه –

 .توسعه محصولات جديد –

 .بدست آوري و ادغام –

 .آينده پژوهي –

  


